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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia merupakan salah satu negara agraris yang kehidupan 

perekenomiannya tidak bisa lepas dari sektor pertanian. Indonesia dikenal sebagai 

salah satu negara tropis penghasil buah-buahan tropis yang sangat dikenal oleh 

masyarakat Internasional, salah satu hasil pertaniannya adalah kelapa. Hampir 

semua kawasan di Indonesia mudah dijumpai. Salah satu provinsi yang 

menghasilkan berbagai macam sumber daya alam adalah Provinsi Sulawesi Utara 

yang terletak di ujung utara Pulau Sulawesi dengan Ibu kota terletak di kota 

Manado provinsi Sulawesi utara yang  memiliki iklim tropis yang merupakan 

daerah yang terletak disebelah garis khatulistiwa yang membuat provinsi ini 

memiliki berbagai macam hasil sumber daya alam. Salah satu sumber daya alam 

yang paling membanggakan Sulawesi utara terlebih masyarakat Minahasa adalah 

Pohon Kelapa yang menghasilkan berbagai manfaat bagi kehidupan masyarakat 

minahasa.  

Pohon kelapa sering disebut pohon kehidupan karena mempunyai manfaat 

yang tidak sedikit bagi kehidupan manusia. Hanya saja di Indonesia pohon kelapa 

masih kalah pamor dengan salah satu kerabatnya, yaitu kelapa sawit. Namun 

ditinjau dari ragam produk yang dihasilkan, kelapa mampu memberikan produk 

yang lebih beragam jenisnya dibandingkan dengan kelapa sawit. Beberapa jenis 

produk yang dihasilkan oleh kelapa yang tidak dapat ditemukan dalam kelapa
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