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                 BAB 1 

                    PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Indonesia telah mengalami krisis ekonomi yang telah menyebabkan jatuhnya perekonomian nasional, banyak 

usaha besar berbagai sector mengalami terhenti produksinya bahkan mengalami kebangkrutan di orde 

baru(1998) , di tengah krisi moneter itu UMKM bias memperbaiki perkekonomian Indonesia. Usaha mikro Kecil 

Dan Menengah merupakan kegiatan usaha yang mampu memperluas lapangan kerja secara luas ke masyarakat, 

menurut pemerintah daerah dapat mengatur dan mengurus sendiri urusan pemerintah menurut asas otonom dan 

tugas pembantuan di atur dalam undang-undang dasar 1995.  

Selain itu  pemerintah daerah di arahkan untuk dapat mempercepat terwujudnya kesejahteraan masyarakat 

melalui peningkatan pelayanan, pembeerdayaan, dan peran serta masyarakat, serta peningkatan daya saing 

daerah, dengan perhatian daya saing demokrasi, pemerataan, keadilan, keistimewaan, dan kekhususan suatu 

daerah dalam system Negara kesatuan Indonesia. 

  UMKM di laksanan di dasari 3 hal yaitu, umkm bertujuan memberikan lapangan kerja yang baru, pemerataan 

keuntungan daerah maupun nasional, memrerantas kemiskinan. Observasi dapat di lakukan untuk mengetahui 

kendala dan hambatan pelaku usaha yang ada di kota manado.Dalam memberikan strategi pemasaran untuk 

mengembangkan umkm yang belum sepenuhnya di rasakan oleh pelaku usaha kecil dari waktu ke waktu yang 

terus di sempurnakan, hal ini menjadi pendorong  pelaku usaha dalam membantu perekonomian masyarakat 

berdasarkan latar belakang yang di kemukakan maka peneliti mengangkat judul “ Pengembangan Usaha Ayam 

Geprek Di Kompleks Politeknik Negeri Manado” 

1.1.1 Identifikasi Masalah 

1. Kareakteristik Usaha ayam geprek di Manado 

2. Menemukan langkah-langkah pengembangan pelaku usaha ayam geprek di manado 

3. Rendahnya pengetahuan tentang pemanfaatan informasi digital sebagai media promosi 
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1.1.2 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah di kemukakan rumusan masalah di penelitian ini adalah : 

 1. Bagaimana pelaku usaha mendapatkan keuntungan dengan menggunakan  strategi pemasaran? 

 2. Bagaimana strategi pelaku usaha mengetahui system strategi pemasaran agar terhindar dari skala yang tidak 

ekonomis? 

 3. Bagaimana menciptakan iklim usaha bagi usaha kecil dan menengah? 

1.1.3 Tujuan 

Bedasarkan Rumusan masalah yang telah di kemukakan maka tujuan dari penelitian ini adalah: 

1. Untuk mengembangkan lagi pelaku usaha ayam geprek 

2. Untuk memanfaatkan media promosi sebagai landasan untuk mendapatkan keuntungan bagi pelaku usaha 

ayam geprek 

1.1.4 Manfaat 

Bedasarkan Penelitian yang telah di kemukakan maka manfaat penelitian ini  adalah : 

 Penelitian ini di harapkan menjadi sumbangan pengetahuan dalam pengembangan mengenai strategi yang di 

lakukan dalam pengembangan usaha mikro. kecil dan menengah(UMKM)  yang ada di kota manado dalam 

membuat iklim usaha yang baik, melakukan informasi terpadu dan pembuatan system pemasaran yang beda. 

Setelah penelitian ini di harapkan dapat memberikan pemikiran tentang pengembangan usaha kuliner yang ada di 

kota manado. 
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