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BAB I 

LATAR BELAKANG DAN MISI USAHA 

1.1 Dasar Gagasan Usaha 

Pada saat ini dunia kuliner selalu mengembangkan ide-ide yang unik dalam 

menarik hati pelanggan untuk membeli produk yang dijual, dimana para pelaku 

usaha mulai menambahkan kesan-kesan yang menarik dalam penyajian produk. 

Saat ini pemenuhan akan makanan bukan hanya pada pemenuhan lapar saja tetapi 

mulai mempertimbangkan pada bentuk nilai dan kualitas terhadap makanan 

tersebut, adapun diakibatkan karena pertumbuhan penduduk yang terjadi 

mengakibatkan peningkatan terhadap permintaan akan makanan termasuk 

kudapan, dari hal-hal tersebut maka munculah ide kreatif para pelaku bisnis yang 

menawarkan beragam jenis makanan, terkhusus dalam bidang kudapan yakni kue.  

Kue merupakan jenis makanan ringan yang bukan merupakan makanan utama 

dimana ciri khas dari kue adalah bercita rasa manis, gurih dan asin. Seiring 

berkembangnya zaman kue mulai beragam jenis dari kue tradisional sampai ke 

jenis kue yang sedang populer sekarang ini yakni bento cake. Bento Cake adalah 

makanan yang sangat populer saat ini, dengan rasanya yang manis dengan 

beragam bentuk menjadikannya digemari oleh masyarakat terlebih masyarakat di 

Kota Manado.  

Cake pada umumnya diberikan sebagai hadiah kepada orang lain atau 

pelengkap dalam suatu acara seperti ulang tahun, pesta pernikahan, farewell party, 

garden party, dan lain-lain. Seiring berkembangnya waktu cake juga mulai 
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dibentuk dan dihias dalam beragam model hal ini digunakan untuk meningkatkan 

nilai artistik dan daya tarik cake tersebut, Disebabkan oleh hal ini jumlah 

permintaan akan Cake cenderung meningkat tiap tahunnya. 

Namun di Manado itu sendiri jumlah produksi untuk Cake dengan berbagai 

bentuk yang menarik relatif terbatas, karena selain desaing untuk membuat cake 

yang rumit dan memakan waktu cake yang menarik tersebut memiliki harga yang 

mahal juga. dilihat dari hal itu maka penulis memutuskan untuk membuat cake 

dengan ukuran yang mini serta memiliki desain yang menarik, lucu dan enak 

dengan harga yang relative terjangkau dan merupakan sesuatu yang baru serta 

cukup menarik perhatian. Sehingga keinginan masyarakat untuk hal ini cukup 

meningkat dan dapat menjadi peluang yang baik bagi pelaku usaha.  

Untuk memenuhi keinginan dari masyarakat lebih khususnya kalangan muda 

yang menginginkan sesuatu yang baru untuk diberika sebagai hadiah kepada 

teman atau saudara maka penulis memutuskan untuk mengembangkan usaha 

Bento Cake. Bahan yang digunakan merupakan bahan yang premium atau 

memiliki kualitas yang baik, dimana bahan utaman pembuatan cake ini yakni 

tepung terigu, selain bahan utama adapun bahan lainnya berupa gula, susu, 

margarin, butter cream, pewarna makanan, telur, dan coklat. 

Berdasarkan kondisi pasar yang penulis sebutkan diatas, penulis melihat 

adanya peluang pasar terhadap produk yang ingin penulis pasarkan yakni Bento 

Cake. Mengingat laju pertumbuhan penduduk yang terus meningkat tiap bulan 

dan tahunnya maka hal ini dapat mengakibatkan banyak beragam acara yang 
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diselenggarakan sehingga usaha penulis dapat bertahan dalam jangka waktu yang 

panjang, prospek pasar yang penulis harapkan yaitu di beberapa wilayah yang ada 

di kota Manado. Keunggulan dari produk penulis yaitu terdapat dari segi rasa 

yang lebih soft dan rendah gula, dilengkapi dengan packaging yang ramping dan 

gampang untuk dibawa. Untuk membuat cake ini terus diminati maka penulis 

akan terus berusaha untuk membuat iklan pemasaran yang menarik, mengadang 

Give Away atau pembagian hadiah bagi para followers di media social, serta 

memberikan discount untuk pembelian di hari-hari tertentu seperti hari 

kemerdekaan, ulang tahun Daerah atau perayaan hari Raya dan hari Nasional 

lainnya. Dengan adanya usaha ini besar harapan penulis dapat memberikan 

kontribusi kepada masyarakat dalam penurunan jumlah pengangguran. Hasil dari 

keuntungan pun sebagian akan penulis distribusikan kepada kegiatan-kegiatan 

kemanusiaan lainnya untuk mempererat jalinan hubungan antar masyarakat 

terkhusus di area manado.  

Dalam setiap satu kue berdiameter 10cm yang penulis produksi menggunakan 

bahan utama dengan kandungan adalah sebagai berikut. 

Tabel 1 

Daftar Kandungan Cake 

Sumber : Data diolah kembali (2022) 

No. Jenis Kandungan Jumlah Kandungan 

1. Protein  35,6 gr 

2. Kalori 2.037 gr 

3. Kalsium 339 mg 

4. Zat Besi 8,8 gr 

5. Magnesium 45 mg 

6. Kalium 459 mg 

7. Lemak 20 gr 
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Manfaat dari kandungan masing-masing di atas adalah sebagai berikut : 

a. Protein bermanfaat untuk meningkatkan massa dan kekuatan otot 

b. Kalori bermanfaat untuk menyiapkan energi bagi manusia agar dapat 

menjalankan proses dasar yang diperlukan untuk hidup 

c. Kalsium bermanfaat untuk Kesehatan tulang dan gigi serta mendukung 

pergerakan otot 

d. Zat besi bermanfaat untuk meningkatkan konsentrasi dan daya tahan tubuh 

e. Magnesium bermanfaat untuk membangung tulang yang lebih kuat dan 

dapat menurunkan tingkat stress 

f. Kalium bermanfaat untuk memelihara fungsi saraf dan menjaga kepadatan 

tulang 

g. Lemak bermanfaat untuk penyerapan vitamin dan menghasilkan energi 

bagi tubuh. 

       Mengingat kue bukanlah makanan pokok yang dapat dikonsumsi dalam 

jumlah banyak maka penulis memiliki ide untuk menjual kue dengan ukuran yang 

kecil, hal ini dilakukan karena penulis terinspirasi dari model kue yang sedang 

tren di kalangan anak muda. Dari hal-hal di atas maka penulis berencana untuk 

membangun usaha dengan nama “Ras Bento Cake” 

1.1.1 Prospek Pasar  

       Berdasarkan kondisi pasar yang telah di tinjau penulis melihat adanya 

peluang pasar yang cukup baik, melihat perkembangan tren saat ini di kalangan 
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anak muda yang menyukai sesuatu yang unik. Dalam jangka waktu panjang 

peluang pasar juga dapat lebih meluas ke beberapa wilayah yang ada di kota 

Manado 

1.1.2 Manfaat Ekonomi  

       Bisnis ini diharapkan dapat menghasilkan profit atau keuntungan bagi 

pengusaha dan begitu juga bagi konsumen yaitu dapat membeli produk dengan 

kualitas terbaik dengan harga terjangkau. 

1.1.3 Manfaat Sosial  

       Dengan adanya usaha ini tentu memiliki manfaat yang baik bagi semua sisi 

khusunya para konsumen potensial yang mengonsumsi produk ini. Mengingat 

harga yang cukup terjangkau dan juga memiliki berbagai macam rasa dan model 

yang menarik. Ada harapan juga bagi penyuka K-Pop atau sebagai referensi bagi 

para komunitas K-Pop untuk membeli produk ini. 

Dari hasil penjualan yang ada sebagian akan penulis distribusikan kepada 

kegiatan-kegiatan kemanusiaan lainnya untuk mempererat jalinan hubungan antar 

masyarakat terkhusus di kota Manado 

1.1.4 Visi dan Misi  

1) Visi  

Menjadikan Ras Bento Cake sebagai salah satu bisnis yang berdaya saing di 

pasaran.  

2) Misi  

a) Menggunakan bahan baku yang bermutu dan halal. 
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b) Menggunakan kemasan yang menarik  

c) Mengutamakan kualitas pelayanan dalam bentuk online maupun offline  

d) Menjalin mitra kerja dengan supermarket 

e) Mengolah produk tanpa bahan pengawet namun memiliki daya tahan 1 

minggu  

f) Terus berinovasi dalam hal bentuk, rasa dan penyajiannya.  

3) Tujuan  

a) Membantu calon pelanggan untuk dalam membeli cake atau sejenisnya di 

pasaran 

b) Mencari keuntungan dengan menjual produk dengan kualitas terbaik 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


