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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Sejarah Berdirinya Usaha Sekawan Snack 

Bisnis Sekawan Snack (Keripik Pisang Kepok Rasa Susu Keju) didirikan atas 

dasar kemauan Tim Sekawan Snack.  Usaha tersebut dijalankan atas gagasan 

kurikulum pembelajaran kampus yang bertujuan untuk menjadi insan yang kreatif 

dalam  menciptaan ide dan pengembangan usaha.  Kemudian berkembang menjadi 

ide bisnis yang menarik dipadukan dengan ilmu yang didapat selama proses 

tersebut. 

Awalnya, usaha Keripik Pisang Kepok Rasa Susu Keju didirikan atas inisiatif 

Tim Sekawan Snack.  Usaha Keripik Pisang Kepok Rasa Susu Keju didirikan pada 

Bulan November 2021 oleh Tim Sekawan Snack di Banjer Jl. Rambutan 

Lingkungan 5, Usaha ini dimulai dari usaha kecil-kecilan dan mengandalkan 

peralatan seadanya, dan tenaga kerja yang membantu dalam usaha ini adalah 3 

orang anggota. Usaha ini dapat dikatakan sedang berkembang karena Keripik 

Pisang Kepok Rasa Susu Keju ini digemari dan digandrungi semua kalangan baik 

anak-anak maupun orang dewasa. 

Bisnis Keripik Pisang Kepok Rasa Susu Keju adalah bisnis yang bergerak di 

bidang kuliner.  Usaha ini didirikan  Tiga Mahasiswi  di Politeknik Negeri Manado.  

Walaupun banyak bisnis yang bergerak di bidang yang sama, khususnya makanan 

ringan kami yakin usaha ini mampu bersaing karena bisnis kami memiliki cita rasa 

yang unik dan dibuat dengan bahan-bahan yang seadanya. Karena memiliki rasa 
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yang enak dan banyak dicari oleh berbagai kalangan serta memiliki tampilan yang 

menarik untuk dipandang. menggunakan pemasaran elektronik sebagai sarana 

periklanan dan pendistribusian produk. Keripik Pisang Kepok Rasa Susu Keju 

menggunakan beberapa media sosial seperti Whatsapp, Instagram dan Facebook, 

untuk memudahkan para konsumen dalam mengakses produk Keripik Pisang 

Kepok Susu Keju. 

1.2 Visi, Misi dan Tujuan 

1) Visi :  

 Menjadikan produk olahan pisang sebagai produk makanan yang lebih dikenal 

masyarakat luas dengan citarasa unik untuk memenuhi kepuasan konsumen. 

2) Misi : 

a. Menyediakan kualitas produk standar tinggi untuk memuaskan konsumen. 

b. Menjaga eksistensi produk olahan pisang sebagai makanan hits. 

c. Mengembangkan usaha dengan inovasi baru baik dalam produk dan 

pelayanan. 

1.3 Tujuan   

a. Mencari keuntungan dari penjualan produk ini. 

b. Menambah wawasan dan pengalaman dalam berbisnis. 

c. Membuka lapangan pekerjaan. 


