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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Semakin berkembangnya zaman dan teknologi dengan adanya kegiatan pasar 

bebas, maka kita dituntut harus dapat mengimbangi dengan kemampuan dan skill 

agar kita mampu memanfaatkan peluang usaha terampil dan profesional. 

Saat ini, banyak bermunculan usaha cemilan yang menawarkan banyak 

pilihan menu dengan harga yang bervariasi. Mayoritas dari usaha cemilan tersebut 

merupakan usaha cemilan yang kurang memperhatikan aspek kesehatan. Beberapa 

cemilan melewati proses penggorengan berlebih sehingga apabila mengkonsumsi 

secara berlebihan akan berdampak buruk bagi kesehatan.  

Produk yang kami buat dengan bahan dasar kelapa yang memiliki banyak 

protein, mineral, dan vitamin, serta air kelapa muda yang memiliki kandungan 

nutrisi seperti antioksidan yang bisa mencegah kerusakan sel. Sehingga kebutuhan 

akan cemilan sehat akan terpenuhi dengan mengkonsumsi klappertaart. 

Klapertaart merupakan makanan atau cemilan khas Manado. Cemilan ini 

kerap kali disajikan dalam perayaan-perayaan besar. Namun, karena banyaknya 

peminat sehingga klappertaart sudah menjadi cemilan yang banyak dicari 

masyarakat, mulai dari anak-anak sampai dewasa menyukai cemilan ini karena 

memiliki cita rasa manis dan gurih. 
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Oleh karena itu kami tertarik untuk membuka usaha yaitu “Happiness 

Klappertaart”. Nama tersebut terinspirasi dari arti kata bahagia yang bisa 

membuat konsumen ikut bahagia setiap kali mengkonsumsi Happiness 

klappertaart. Usaha ini akan kami jalankan di kelurahan Buha. 

1.2 Visi dan Misi 

Visi 

“MENJADIKAN HAPPINESS KLAPPERTAART SEBAGAI CEMILAN 

SEHAT YANG KAYA AKAN GIZI.” 

Misi 

1. Mengutamakan produk sebagai cemilan sehat 

2. Memberikan rasa yang sangat terjangkau 

3. Meningkatkan kualitas makanan tradisional 

 


