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BAB |
LATAR BELAKANG

1.1 Dasar Gagasan Usaha

Seiring dengan meningkatnya kebutuhan pasar khusunya makanan pencuci
mulut atau makanan penutup yang mengalami kenaikan yang tinggi, meningkatnya
penduduk dan pendatang menjadikan masyarakat sering membuat kegiatan yang
selalu melibatkan makanan, makanan penutup atau makanan hidangan utama.Bisnis
atau niaga adalah kegiatan memperjual belikan barang atau jasa dengan tujuan
memperoleh laba. Dalam ilmu ekonomi, bisnis adalah suatu organisasi yang menjual
barang atau jasa kepada konsumen atau bisnis lainnya, untuk mendapatkan laba.

Usaha modal kecil terkadang membuat ragu pemula yang tertarik terjun di
dunia bisnis. Padahal di zaman 5.0, hal tersebut bukanlah sebuah kendala. Sekarang
ini banyak sekali usaha modal kecil yang menjanjikan dan pastinya cocok untuk
pemula atau pebisnis rumahan. Belakangan ini, usaha modal kecil ini menjadi tren
usaha yang diminati banyak kaum milennial. Tapi, tidak dipungkiri bisa diminati
juga oleh kaum lainnya. Seiring berjalannya waktu banyak yang tertarik terjun di
dunia bisnis, salah satunya bisnis kuliner yang semakin tinggi persaingan
kreativitasnya. Sehingga banyak terciptanya khas kuliner di Indonesia yang sangat
bervariasi.

Bisnis kuliner yang akan kita kembangkan adalah Pudding. keunggulan Pudding
kami memiliki rasa yang berbeda dan mempunyai keunikan tersendiri karena
meiliki topping dan rasa buah asli usaha pudding sangat menjanjikan karena
makanan penutup atau pencuci mulut. Produk ini diolah menggunakan bahan yang

berkualitas.dan bergizi



Pudding Comfort merupakan usaha makanan penutup yang menawarkan
produk-produk dengan kualitas yang bermutu dan dapat dijangkau oleh semua
kalangan masyarakat. Usaha kami akan menjual makanan penutup seperti
pudding coklat dan pudding mangga bertoping buah Dan penjulannya akan kami
lakukan secara langsung di toko maupun online.

Untuk sekarang kami bertiga ingin mengembangkan usaha ini “pudding
comfort” dengan memiliki outlet yang tersedia dan menetap pada suatu tempat
yang memiliki tempat yang strategis guna memudahkan kami bertiga untuk lebih
dekat dengan konsumen dan bisa membuka banyak jaringan/klien/pelanggan
agar kedepannya usaha kami dapat bisa berkembang menjadi lebih baik lagi.

1.1.1 Prospek Pasar
Berdasarkan kondisi pasar tersebut adanya peluang pasar terhadap usaha
kami. Dalam jangka panjang perspek pasar dapat lebih meluas hingga ke daerah
lain misalnya Kota Tomohon dan di Beberapa Kabupaten
1.1.2 Manfaat Ekonomi
Dengan bisnis ini diharapkan pemilik dapat melihat peluang keuntungan
yang diperkirakan bisa didapatkan seiring dengan pemasaran hasil produksi,
contohnya seperti bekerja sama dalam suatu acara. Dalam usaha ini akan
mendapatkan banyak pengalaman-pengalaman serta ilmu untuk menambah
wawasan dalam kewirausahaan, diharapkan kami bisa menjadi Young

Businessman.
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1.1.3 Manfaat Sosial
Dengan adanya usaha ini Masyarakat di harapkan agar memiliki kesadaran
tentang makanan bergizi dalam Makanan Utama Maupun Makanan Penutup yang
menyehatkan
1.2 Visi Dan Misi Usaha
1.2.1 Visi
Menjadi perusahaan pudding yang berdaya saing nasional pada tahun 2025

1.2.2 Misi

A. Meningkatkan kualitas pudding terbaik, lingkungan dan terbuat dari
sumber daya alam lokal

B. Mengembangkan kualitas dari rasa dan kenikmatan

O

Membangun kerja sama antar sesama pebisnis dan warung atau toko

D. Melestarikan Alam Indonesia dengan memakai Buah asli Negeri

m

Menciptakan makanan puding yang berkualitas dan sehat untuk dikonsumsi.

1.2 Daftar Riwayat Hidup Pengelolah

Tabel 1.1. Data Perusahaan
Nama Perusahaan PUDDING COMFORT

Bidang Usaha Makanan Penutup / Cemilan

Alamat Teling Bawah, Anoa

No Tlp 08953955243410

Alamat media sosial : pudding comfort

] : puddingcomfort

motto * “The Food Passion Of Comfortable”

Sumber : Data yang diolah 2022



Tabel 1.2. Data Pemilik

Nama Pemilik Mariani Suoth
1 Jenis Kelamin Perempuan
2 Tempat, Tanggal Lahir Kawangkoan, 29 Maret 2001
3 Alamat Kawangkoan Minahasa
4 Telepon/HP 0895-3955-2434-1

marianissuoth@gmail.com

6 Peran Dalam Perusahaan Pemilik dan produksi

Sumber : Data yang diolah 2022
Logo Pudding Comfort (PC)adalah simbol dari perusahaan kami yang

disingkat PC atau P Pudding C Comfort dan di tengah logo P memiliki element
pudding yang artinya ini adalah perusahaan yang bergerak di makanan penutup
yaitu pudding warna merah di symbol P yang artinya bisnis negeri indonesia dan
ungu yang artinya bisnis ini akan maju dan berkembang jika di olah bukan di

makan keuntungannya.

Gambar 1. Logo Perusahaan

Sumber : Data yang diolah 2022
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