MARKETING PLAN AKSESORIS
“APHRODITES CORE” DI WAWALINTOUAN
KABUPATEN MINAHASA

TUGAS AKHIR

POLITEKNIK NEGERI MANADO
JURUSAN ADMINISTRASI BISNIS

PROGRAM STUDI MANAJEMEN PEMASARAN
2024



DAFTAR ISl

ABSTRAK .ottt e ii
F 2 Y 2 X 2 ST iii
IMIOTTO bbbttt et e e be e b e beeenneas v
LEMBARAN PERSETUJUAN PEMBIMBING ........ccccocviiiiiininiienieese e Y
LEMBARAN PERSETUJUAN DAN PENGESAHAN ........cccocoovviiviiencenn Vi
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN TUGAS AKHIR .......ccccoeivieeveeen, Vil

2.1 Landasan T o0 T e eereeeteeseesseessesseesseessessesaeensesasenne 6

2.1.1 Pengertian PEMASAran .........cccooevereieieeeeieienie e 6

2.1.2 Segmentasi Pasar (Segmentation) ..........cccccveveriveresieesieeseenenns 7

2.1.3 TarQet PaSar........coieiiiieiie ettt enee s 8

2.1.4 Rencana dan Strategi Pemasaran............cccocvevveveriveneesieseenens 10

2.2 Media PrOMOSI.......ccviiiieiicic ettt 10

BAB 111 PRODUKSI DAN OPERASI ....cooiiiiiee e 13
3.1 Produk Dan Proses ProdUKSI..........ccoerereiinenineieese e 13

Xi



B L APIOAUK ... 14

3.1.2 Proses Produksi Produk............ccccceeenienniiniieneseeseee e 16

3.2 Rencana Kebutuhan Bahan Baku.............c.ccooviiiiiiiininiiincies 18

3.3 Rencana Kebutuhan Tenaga Kerja ........cccocevveveieeieeie e 19

3.4 Kebutuhan Mesin dan Peralatan ..............ccooovovvinnienenencne s 20

3.5 Sarana PENUNJANG .......cceiiiiiiiieieie et 20

3.6 Harga POKOK Produk .............ccoviiiiiiiciiiseeee e 21

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN........ccoiititeiet e 23
4.1 Gambaran Umum Perusahaan ..............ccoouvvrieninrnnenenene s 23

4.1.1 Aspek Organisasi Dan Manajemen ...........cccccoeeenenencnnnnnnn 23

4.1.2 Ke R O[S T e, USRI 26
IS FAS & EFAS 28

¥Hasil %%%I&W ...........................................

UTUPQL- ¥ g e DN e e ee e

DAFTAR PUSTAKA ... 39
LAMPIRAN

Xii



BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Dasar Gagasan Usaha

Aksesoris berasal dari bahasa Belanda accessoire artinya benda - benda yang
dikenakan seseorang untuk mendukung busana. Produk Aksesoris ada bermacam -

macam diantaranya: gelang, kalung, anting-anting, arloji, strap phone, topi, tas, dan

berkualitas seperti ema : ukai beads atau akrilik jenis

aksesoris colorfull.

Seiring berkembangnya zaman sudah banyak toko atau penjual aksesoris
yang bermunculan dengan berbagai macam trend, dengan adanya media sosial
maka desain aksesoris yang digemari sering berubah-ubah menimbulkan
persaingan ketat antara penjual aksesoris offline maupun online. Hal ini

menyebabkan naiknya standar produk lebih menarik dan harus berbeda dengan



pesaing yang ada. Bisnis pada zaman ini sudah berkembang pesat, Accesories atau
dikenal dalam Bahasa Indonesia aksesoris adalah benda yang menjadi kebutuhan
kalangan wanita yang dianggap sangat penting dalam kebutuhan mode atau fashion
sejak lama. Pada Era ini aksesoris telah menjadi gaya hidup atau barang wajib agar
dapat membuat penampilan lebih menarik, bukan hanya untuk penambah pemanis
busana aksesoris juga sangat penting di industri fashion karena kebutuhan untuk

bekerja di bhidang tersebut memerlukan aksesoris yang diselaraskan dengan

pakaian, sepatu atau tas.

Dari perggfedn dlatasﬁ is ada berbagdipmacam jenis dan salah

tangan atau %ade, beMdela dengan aksesoris

) sendiri m%i desain

Karena kurangnya pesaing bisnis aksesoris buatan tangan sendiri

(handmade) Kab. Minahasa khususnya di Kecamatan Tondano Barat
Wawalintouan, terlihat adanya peluang untuk memulai usaha bisnis aksesoris
handmade karena aksesoris telah menjadi gaya hidup wanita bahkan aksesoris juga

dibutuhkan oleh kaum pria maka dari itu kelebihan aksesoris yang bersifat buatan



tangan sendiri dapat menyesuaikan desain kaum wanita dan pria. Aksesoris yang
terbuat dari beads ada beragam seperti anting-anting, gelang, kalung, strap phone,
cincin, gantungan kunci, dan lain sebagainya. Hal tersebut membuat banyak
peminat beads sehingga bisa menjadi peluang membuka usaha aksesoris di daerah
tersebut, bukan hanya tentang produk beads tetapi lokasi yang ditentukan sangat
strategis karena jauh dari kota serta bahan produk tersebut harus dipesan dari luar

pulau yang membuat tidak ada pesaing di daerah Kecamatan Tondano Barat.

oy bagi peﬁaia atau UMKNskala kecil maupun skala

eIihat(@u}% dalam usa% dengam menjadi  Distributor
¢ Distrib o ang men@gan prody!

@ adalah pe
nsumﬂq’/lenjual k /lakg - toko r@ksesor 3

oleh Masyarakat, menentukan iokasl yang tepat demi keberiangsungan usaha,
meningkatkan promosi baik secara offline & online, dan membuktikan bahwa
Aphrodites Core memiliki pasar dan dapat menjadi suatu brand yang dikenal oleh
masyarakat. Dengan adanya strategi tersebut maka Aphrodites Core dapat

memenuhi permintaan konsumen sehingga membuat konsumen merasa puas saat

membeli produk.



1.2 Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan, identifikasi masalahnya
adalah bahwa konsumen cenderung lebih mempercayai aksesoris yang dibuat oleh
pabrik daripada produk buatan tangan.
1.3 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang permasalahan yang ditemukan adalah

an kreativitas

at”

3. Tujuan Usaha
“Menciptakan style produk sesuai dengan identitas konsumen.”
1.5 Manfaat Ekonomi

Manfaat ekonomi yang ditimbulkan oleh usaha Aphrodites Core adalah

sebagai berikut:



1. Mendorong masyarakat untuk menjadi kreatif dalam berbisnis
2. Membantu meningkatkan penghasilan distributor aksesoris handmade
(buatan tangan sendiri)
1.6 Filosofi dan Logo

1. Filosofi Aphrodites Core :

Aphrodites dalam Mitologi Yunani adalah dewi cinta dan kecantikan,
penulis berharap denggges®CLID®ag.nama brand dari seorang Dewi yang
konon katan Sielu mendap emua orang dapat membuat
de%ﬁ@l@ tulyi/k sumen melalui produk

ah tanga ri yang pastinya dibuﬁ&gan sepe
S @ (3
7

—

Gambar 1
Logo Aphrodites Core

Sumber: Data Diolah Oleh Penulis (2024)



