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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Dasar Gagasan Usaha 

Indonesia memiliki berbagai macam budaya, tak heran jika Indonesia pun 

memiliki berbagai jenis kuliner khas Indonesia. Namun seiring perkembangnya 

jaman, makanan khas tersebut menjadi kurang popular di karenakan Datangnya 

makan-makanan ringan yang di ekspor dari luar negeri, padahal jika kita 

bandingkan makanan khas dengan makanan import, tentu makanan khas lah 

juaranya. Apalagi makanan khas kita menggunakan bahan yang alami dan tanpa 

pengawet buatan. Oleh karena itu, penulis selaku penerus bangsa harus bisa 

menjaga makanan khas kita agar tidak hilang di pasaran, kita dapat 

memodifikasinya sebaik mungkin agar dapat menarik minat pelanggan tanpa 

harus merusak citra asli dari makanan khas tersebut. Makanan khas tidak boleh 

tersaingi oleh makanan import yang belum tentu bebas dari bahan kimia dan 

bahan pengewat. Maka dari itu kita lestarikan makanan khas indonesia dan 

mencintai produk dalam negeri. Lingkungan kami merupakan daerah yang 

agraris, masih banyak lahan pertanian. Lahan pertanian tersebut banyak digunakan 

untuk menanam pohon pisang karena kondisi tanah tersebut sangat cocok sekali 

untuk penanaman pohon pisang, namun pisang pertanian tersebut dengan cara 

membuat sebuah produk makanan yang memiliki banyak manfaat. 

Maka dari itu penulis akan membuat keripik pisang ini dengan pembuatan 

yang berbeda agar orang yang menyukai cemilan ini, maka kami akan berusaha 
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memberikan kualitas dan mutu yang baik yang harganya relative murah bagi 

semua halangan masyarakat. Selain itu penulis akan memberikan inovasi terbaru 

dalam produk keripik pisang ini yaitu dengan variasi rasa coklat. 

1.2 Manfaat Ekonomi 

Usaha ini membantu pengusaha dan pemilik bisnis dalam memahami 

keterbatasan yang ada dalam kebijakan ekonomi. Perkembangan usaha ini 

nantinya akan menciptakan efesiensi dalam pemasaran, sehingga akan memenuhi 

kebutuhan dari konsumen. Keuntungan yang diperoleh dari hasil penjualan dan 

terciptanya lapangan pekerjaan bagi orang lain. 

Usaha ini juga bisa membantu perkenomian UMKM atau semacamnya dan 

memberi manfaat kepada para petani pisang khususnya daearah Minahasa yang 

akan menjadi tempat produksi atau tempat Banana Chips Chocolate mendapatkan 

sumber buah pisang.  

1.3 Manfaat Sosial 

Dengan adanya gagasan usaha ini khususnya pelanggan dari produk kami. 

Banana Chips Chocolate atau yang biasa dikenal dengan Keripik Pisang Coklat 

ini lebih identik dengan kalangan anak muda. Yang dimana Pisang bermanfaat 

bagi pertumbuhan khususnya Remaja Putri. 

1.4 Visi Misi dan Tujuan Usaha 

Visi adalah pernyataan tentang pandangan ke depan mengenai bisnis yang 

akan dijalani, apa yang menjadi tujuannya, serta apa yang ingin dicapai nantinya. 

Karena itu visi bisnis merupakan refleksi cita-cita bisnis di masa beberapa tahun 

mendatang. 
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Misi dalam bisnis merupakan pernyataan tindakan yang harus dilakukan untuk 

mewujudkan visi. Selain itu misi juga berfungsi untuk memberikan arah sekaligus 

batasan dalam proses mencapai tujuan. Merumuskan misi hendaklah dibuat 

sewajar mungkin namun tetap menjelaskan keberhasilan usaha yang diharapkan 

sesuai dengan kemampuan yang ada saat ini dan akan Datang. 

Tujuan utama membangun sebuah usaha adalah mendapatkan keuntungan. 

Selain itu ada juga beberapa tujuan dalam membangun usaha seperti, 

menyediakan kebutuhan masyarakat dan menciptakan lapangan kerja guna 

memberi nilai dalam bermasyarakat. 

a. Visi 

“Menciptakan produk makanan unggulan yang berkualitas dan banyak 

diminati sampai ke mancanegara.” 

b. Misi 

1. Terus melakukan inovasi-inovasi agar selalu menarik minat pembeli 

masyarakat 

2. Memberikan pelayanan yang prima kepada pelanggan dengan menjamin 

kepuasan dan kepercayaan mereka 

3. Mengembangkan inovasi pasar secara nasional dan internasional untuk 

memperkenalkan keripik pisang coklat 

4. Menghasilkan produk pisang berkualitas tinggi dengan menggunakan 

bahan baku terbaik 

c. Tujuan 

Tujuan dari Visi dan Misi yang telah disusun di atas adalah sebagai berikut: 
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1. Pengembangan produk : menghasilkan produk berkualitas tinggi yang 

disukai konsumen dan berinovasi dalam rasa serta kemasan untuk menarik 

lebih  banyak pelanggan 

2. Kepuasan pelanggan : memberikan pelayanan terbaik dan menjaga 

kepuasan konsumen melalui produk yang berkualitas dan pelayanan yang 

responsive 

3. Ekspansi pasar : memperluas jangkauan pasar, baik secara local, nasional, 

maupun internasional, untuk meningkatkan volume penjualan. 

4. Keuntungan finansial : meningkatkan pendapatan dan mencapai 

keuntungan yang stabil melalui penjualan keripik pisang coklat. 

1.5 Prospek Pasar 

Menurut Siswanto Sutejo, prospek pasar adalah gambaran keseluruhan, baik 

ancaman ataupun peluang dari kegiatan pemasaran yang akan Datang yang 

berhubungan dengan ketidak pastian dari aktivitas pemasaran atau penjualan. 

Berdasarkan kondisi pasar tersebut di atas kami melihat adanya peluang pasar 

terhadap usaha kami. Dan kami akan memasarkannya di 3 kecamatan yang berada 

di Mapanget, Pall 2 dan Tuminting.  

1.6 Logo dan Makna Logo 

Logo merupakan suatu bentuk gambar atau sekedar sketsa dengan arti 

tertentu, dan mewikili suatu arti dari perusahaan, daerah, perkumpulan, produk, 

negara dan hal-hal lainnya yang dianggap membutuhkan hal yang singkat dan 

mudah diingat sebagai pengganti dari nama sebenarnya. 



5 

 

 

 

 

Gambar 1.1  Logo Banana Chips Chocolate 

 

Warna kuning yang dominan sudah melekat pada ciri khas produk “Banana 

Chips Chocolate” karena berbahan dasar buah pisang. Dengan pancaran cokelat 

yang meleleh membuat produk ini identik dengan rasa cokelat yang sudah 

menjadi komitmen Banana Chips Chocolate untuk peluncuran (launching) varian 

pertama Banana Chips Chocolate, dengan harapan rasa cokelat yang dipasarkan 

akan menjadi viral sehingga banyak peminat. 


