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BAB1
PENDAHULUAN
1.1 Dasar Gagasan Usaha
Kewirausahaan adalah suatu usaha untuk menentukan, mengembangkan
kemudian menggabungkan inovasi, kesempatan, dan cara yang lebih baik agar
memiliki nilai yang lebih dalam kehidupan. Pada buku berjudul kewirausahaan dari

hery S.E, M.SI,CRP., RSA, CFRM_ Dijelaskan mengenai dalam mengembangkan

kewirausahaan maupun wSaha sendir

berani untuk ibil resiko dﬁri F
. Zi ewireug{@}%lalah penerapéy inovasiamdan kreativitas untuk

berbagai pe% yang dihay
¢ dag_inovasi ﬁ me

ang wirausahawan harus dapat

peroleh keuntungan. Menurut Thomas

api orang lain.

srtakan sesuatu

N 3 -KUS OSCH Y
N\Frvrert
Sulawesi Utara 1A kscane diminati.

Melihat hal tersebut, menjadi peluang usaha kami untuk mendapatkan
keuntungan dengan memiliki kompetitor yang sedikit sehingga kami berivonasi
untuk membuat Binyolos ini lebih menarik dengan mengikuti perkembangan zaman
yang ada. Umumnya Binyolos yang kita temui bentuknya bulat besar sehingga

membuat sebagian orang kesulitan untuk mengkonsumsinya. Untuk itu kami

mengubah bentuk Binyolos tersebut menjadi kecil seperti ukuran kerikil sehingga



memudahkan orang untuk mengkonsumsinya. Dengan demikian lahirlah nama
Binyolos Krikil yang di kemas dengan ukuran kecil yang lebih modern, mamiliki
isian gula merah serta bermacam-macam toping sesuai selera konsumen, untuk
toping yang ditawarkan berupa tiramisu, cokelat dan vanila, yang dijamin enak dan
berkualitas. Harga yang ditawarkan pun terjangkau yaitu Rp 15.000 sehingga
semua kalangan baik menengah maupun kalangan atas dapat mengkonsumsi

produk ini.

1.1.1 Prospek Pasar

1a (KBBW, prospek pasar adalah suatu

< Besar Ba}ﬁfk)es
emungkin M) Maka prospek irﬁ/‘@g’ti s

B erdasarka%

ensi yang dimiliki

atau coklat sesuai dengan keinginan konsumen kemudian dikemas dalam bentuk
box sehingga dapat menarik perhatian konsumen dari berbagai kalangan anak muda
maupun orang dewasa. Melihat pesaing yang tidak begitu banyak menjadi peluang

bisnis untuk memiliki keuntungan yang besar bagi kami memulai usaha tersebut.



1.1.2 Manfaat Ekonomi

Menjadikan usaha bikril yang sukses sehingga bisa memperoleh
keuntungan yang cukup besar dari hasil penjualan bikril yang dilakukan sampai
dapat menciptakan lapangan pekerjaan baru bagi masyarakat karena untuk
memajukannya dibutuhkan karyawan tambahan agar dapat memenuhi pesanan
sehingga dapat membantu menyejahterakan masyarakan. Selain itu, secara tidak

langsung juga dapat membantu para_petani Ubi Jalar dengan membeli hasil panen

mereka atau bekerja samags Mgocsia dapat meningkat.

an Bin @)é kil ini tentm/&@{, dirasakaigoleh semua pihak
#ya para k produk ini%gandun vitamin C yang

dhiaganya teta@at. Selain itu, kaya akan

@en. Mengg

antioks otak, mata,/pembuluh darah,
menyeha gkatkan sistem
kekebalan

1.1

a. Visi

Menjadi produsen bi CIKCMuka dengan Kualitas terbaik dan inovasi
yang berkelanjutan”
b. Misi

1. Menghasilkan bikril dengan rasa yang autentik dan bahan berkualitas

2. Menjaga kebersihan dan keamanan produk



3.  Mempromosikan bikril sebagai cemilan khas yang dicintai oleh
masyarakat
¢. Tujuan
1. Mendapat keuntungan atas usaha yang dijalankan
2.  Membantu para petani ubi jalar dengan cara mengajak kerja sama
3. Membantu melestarikan kue tradisional yang ada disulawesi utara

4. Memenuhi kebutuhan konpsumen

5.

Gambar 1




