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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Dasar Gagasan Usaha 

Kewirausahaan adalah suatu usaha untuk menentukan, mengembangkan 

kemudian menggabungkan inovasi, kesempatan, dan cara yang lebih baik agar 

memiliki nilai yang lebih dalam kehidupan. Pada buku berjudul kewirausahaan dari 

hery S.E, M.SI,CRP., RSA, CFRM. Dijelaskan mengenai dalam mengembangkan 

kewirausahaan maupun wirausaha sendiri, seorang wirausahawan harus dapat 

berani untuk mengambil resiko demi memperoleh keuntungan. Menurut Thomas 

W. Zimmerer, kewirausahaan adalah penerapan keinovasian dan kreativitas untuk 

pemecahan masalah dan memanfaatkan berbagai peluang yang dihadapi orang lain. 

Sehingga disimpulkan bahwa kreativitas dan inovasi dalam menciptakan sesuatu 

yang baru dapat menjadi peluang usaha yang bisa menghasilkan keuntungan. 

Binyolos merupakan kue khas Sulawesi Utara yang terbuat dari Ubi Jalar 

atau dalam bahasa manado biasa disebut Batata. Kue ini sudah jarang terlihat di 

pasaran karena banyaknya kue-kue modern yang muncul sehingga kue khas 

Sulawesi Utara ini kurang diminati. 

Melihat hal tersebut, menjadi peluang usaha kami untuk mendapatkan 

keuntungan dengan memiliki kompetitor yang sedikit sehingga kami berivonasi 

untuk membuat Binyolos ini lebih menarik dengan mengikuti perkembangan zaman 

yang ada. Umumnya Binyolos yang kita temui bentuknya bulat besar sehingga 

membuat sebagian orang kesulitan untuk mengkonsumsinya. Untuk itu kami 

mengubah bentuk Binyolos tersebut menjadi kecil seperti ukuran kerikil sehingga 
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memudahkan orang untuk mengkonsumsinya. Dengan demikian lahirlah nama 

Binyolos Krikil yang di kemas dengan ukuran kecil yang lebih modern, mamiliki 

isian gula merah serta bermacam-macam toping sesuai selera konsumen, untuk 

toping yang ditawarkan berupa tiramisu, cokelat dan vanila, yang dijamin enak dan 

berkualitas. Harga yang ditawarkan pun terjangkau yaitu Rp 15.000 sehingga 

semua kalangan baik menengah maupun kalangan atas dapat mengkonsumsi 

produk ini. 

1.1.1  Prospek Pasar 

Dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), prospek pasar adalah suatu 

harapan atau kemungkinan. Maka prospek ini berarti suatu potensi yang dimiliki 

untuk menghasilkan dampak tertentu. Berdasarkan prospek pasar kami melihat 

adanya peluang pasar dari usaha Bikril dimana dalam jangka waktu cepat akan 

digemari oleh semua kalangan masyarakat karena produk ini pembaruan dari 

produk tradisional yang di inovasikan menjadi modern mengikuti perkembangan 

zaman sekarang. Bikril ini terbuat dari ubi ungu yang memiliki banyak manfaat 

sehingga dapat menyehatkan dan juga dapat mengganjal perut ketika lapar, bikril 

dengan memiliki isian gula merah yang lumer dan dibaluri dengan tiramisu, vanila 

atau coklat sesuai dengan keinginan konsumen kemudian dikemas dalam bentuk 

box sehingga dapat menarik perhatian konsumen dari berbagai kalangan anak muda 

maupun orang dewasa. Melihat pesaing yang tidak begitu banyak menjadi peluang 

bisnis untuk memiliki keuntungan yang besar bagi kami memulai usaha tersebut. 
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1.1.2  Manfaat Ekonomi 

Menjadikan usaha bikril yang sukses sehingga bisa memperoleh 

keuntungan yang cukup besar dari hasil penjualan bikril yang dilakukan sampai 

dapat menciptakan lapangan pekerjaan baru bagi masyarakat karena untuk 

memajukannya dibutuhkan karyawan tambahan agar dapat memenuhi pesanan 

sehingga dapat membantu menyejahterakan masyarakan. Selain itu, secara tidak 

langsung juga dapat membantu para petani Ubi Jalar dengan membeli hasil panen 

mereka atau bekerja sama sehingga ekonomi Indonesia dapat meningkat. 

1.1.3 Manfaat Sosial 

Kehadiran Binyolos Krikil ini tentu dapat dirasakan oleh semua pihak 

khususnya para konsumen. Mengingat produk ini mengandung vitamin C yang 

mampu membantu melindungi sel dan menjaganya tetap sehat. Selain itu, kaya akan 

antioksidan yang dapat menjaga kesehatan jantung, otak, mata, pembuluh darah, 

menyehatkan kulit, mendukung pencernaan yang sehat, meningkatkan sistem 

kekebalan tubuh.  

1.1 Visi Misi & Tujuan 

a. Visi 

Menjadi produsen bikril terkemuka dengan kualitas terbaik dan inovasi 

yang berkelanjutan” 

b. Misi 

1. Menghasilkan bikril dengan rasa yang autentik dan bahan berkualitas 

2. Menjaga kebersihan dan keamanan produk 
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3. Mempromosikan bikril sebagai cemilan khas yang dicintai oleh 

masyarakat 

c.  Tujuan 

1. Mendapat keuntungan atas usaha yang dijalankan  

2. Membantu para petani ubi jalar dengan cara mengajak kerja sama 

3. Membantu melestarikan kue tradisional yang ada disulawesi utara  

4. Memenuhi kebutuhan konsumen 

5. Membuka lapangan pekerjaan bagi masyarakat 

1.1.5  MAKNA LOGO 

 Makna Logo : 

Lingkaran berarti melambangkan usaha 

kami akan berjalan terus tidak pernah putus 

Warna Ungu Berarti melambangkan dari 

bahan baku utama kami yaitu Ubi ungu 

Maskot/icon Ubi Ungu untuk menjadi 

tanda dan daya tarik dari logo kami 

Gambar 1 Logo BIKRIL 


