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BAB I 

PENDAHULUAN 

Bisnis kuliner yang ada di Indonesia ini terus mengalami pertumbuhan yang 

signifikan, terutama dalam mengkategorikan makanan inovatif yang 

menggabungkan cita rasa lokal dan Internasional, salah satu produk yang memiliki 

potensi besar untuk sukses seperti Brownies Durian. Durian adalah buah tropis yang 

sangat populer di Asia Tenggara. Durian sangat dikenal akan aromanya yang kuat 

dan rasanya yang lezat. Kombinasi antara durian yang khas dengan brownies yang 

lembut dapat menjadikan produk kuliner yang menarik bagi pencinta durian dan 

pencinta brownies. Oleh sebab itu, ide usaha Brownies Durian ini bertujuan untuk 

menghadirkan produk yang unik ke pasar kuliner. 

Brownies Durian akan menjadi produsen dan pengecer Brownies Durian 

yang berkualitas tinggi dengan berbagai varian toping yang menggoda. Produk 

kami akan menggunakan durian asli dan bahan-bahan yang berkualitas untuk 

menghasilkan brownies yang lembut, dan lezat. Kami juga akan menyediakan 

layanan pengiriman untuk pelanggan yang ingin menikmati Brownies Durian kami 

dengan mudah di rumah tanpa harus membeli di tempat. 

1.1 Prospek Pasar 

Meningkatkan minat terhadap kuliner eksotis, karena makanan eksotis pada 

saat ini semakin diminati oleh konsumen global, dengan adanya perkembangan 

media sosial yang akan memikat para konsumen. Dengan begitu, Brownies Durian 

dengan rasanya yang unik dan enak dapat menarik perhatian wisatawan maupun 

pecinta kuliner yang mencari pengalaman serta berkolaborasi dengan kemitraan 
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bisnis  seperti restoran, cafe, atau pengecer makanan lainnya yang dapat membantu 

memperluar jangkauan pasar dan akan mencapai lebih banyak konsumen. 

1.2 Manfaat Ekonomi 

Dengan adanya usaha Brownies Durian ini kami bisa menciptakan produk 

yang unik dan menarik bagi para konsumen yang menyukai brownies dan juga buah 

durian. Usaha ini dapat menciptakan keunikan di pasar makanan dengan 

memanfaatkan para pemasok bahan utama kami yaitu buah durian yang dapat 

memberikan berbagai manfaat ekonomi baik bagi individu maupun komunitas 

petani durian lokal. Dengan begitu kami juga dapat mengembangkan industri yang 

lebih luas tentang seputaran produk makanan yang menggunakan durian sebagai 

bahan utama. Karena hal ini dapat meningkatkan ekonomi lokal melalui inovasi 

dalam menjual produk yang unik, dalam pengembangan pada pasar, dan menjadi 

usaha yang dapat menyediakan lapangan pekerjaan bagi petani lokal. 

1.3 Manfaat Sosial 

Produk kuliner unik seperti Brownies Durian dapat menjadi daya tarik 

tersendiri bagi para pencinta brownies dan pencinta durian. Karena Brownies 

Durian dapat menjadi produk khas daerah yang mempromosikan kekayaan kuliner 

lokal ke masyarakat luas dan bahkan ke pasar internasional. Dengan begitu dari 

penjualan Brownies Durian ini juga dapat mengurangi potensi pemborosan buah 

Durian yang berlebihan saat panen raya dengan mengolahnya menjadi produk 

bernilai tinggi seperti brownies. 
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1.4 Logo Dan Makna  

 

• Lingkaran yang berarti secara universal 

melambangkan keutuhan, kesempurnaan, 

kelengkapan, dan gerak siklus yang tidak 

terputus.  

• Warna coklat dan kuning melambangkan 

perpaduan bahan utama brownies coklat dan 

buah durian 

• Maskot durian dan brownies menjadi tanda dan  

• Tarik tersendiri dari logo kami 

Gambar 1. 1 Logo BRODUR (Brownies Durian) 

Sumber: brodur (brownies durian) 

1.5 Visi Misi dan Tujuan 

1. Visi: 

Menyajikan Brownies Durian dengan kualitas dan cita rasa yang 

unik, dengan membudayakan bahan-bahan lokal seperti buah durian, 

dan melakukan proses produksi yang teliti untuk memastikan kepuasan 

pelanggan terhadap produk Brownies Durian (Brodur) 

2. Misi: 

• Menjadi pelopor dalam menghadirkan kelezatan Brownies Durian 

yang unik dan autentik kepada masyarakat luas. 

• Membangun merek Brownies Durian yang ternama dan dicintai 

oleh semua kalangan. 
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• Mewujudkan usaha Brownies Durian yang berkelanjutan dan 

memberikan manfaat bagi para pemangku kepentingan. 

3. Tujuan 

• Menghasilkan Brownies Durian dengan kualitas terbaik 

menggunakan bahan-bahan segar dan pilihan. 

• Menawarkan variasi rasa Brownies Durian yang kreatif dan 

inovatif untuk memenuhi selera konsumen. 

• Memberikan layanan pelanggan yang prima dan membangun 

hubungan yang baik dengan para pelanggan. 

• Melaksanakan praktik bisnis yang bertanggung jawab dan 

berkelanjutan dengan memperhatikan aspek lingkungan dan sosial. 

• Memperluas jangkauan pasar Brownies Durian ke seluruh wilayah 

Indonesia dan mancanegara. 

 

 

 

 

 

 

 

 


