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BAB |
PENDAHULUAN
1.1  Latar Belakang Usaha
Smoothies merupakan jenis minuman yang berasal dari buah atau
sejenisnya dengan cara dihaluskan, sesuai dengan asal katanya yaitu smoot yang
berarti halus atau lembut. Latar belakang mengapa smoothies sebagai jenis usaha

yang kami pilih karena usaha makanan atau minuman pasti memiliki prospek yang

sangat tinggi karena me ..-u.h paling mendasar untuk dipenuhi.
Indonesia yaay jﬁefieembu 2an minuman khususnya
minuman yepo meny@ag tentu saja sa{y {ngol kwSwsnya pada musim

Amgat terik. S@ﬂtu, kesatide

olahan, salah satunya jus buah. Kondisi masyarakat perkotaan dengan mobilitas
yang sangat tinggi yang mana sering menuntut kepraktisan juga menjadi latar
belakang pembentukan usaha smoothies dimana masyarakat dapat dengan mudah
mendapatkan minuman yang menyehatkan dan menyegarkan tanpa repot untuk

membuatnya sendiri.



1.1.1 Prospek Pasar

Untuk target pasar kami yaitu para kalangan muda yaitu anak-anak sekolah,
dan bisa juga kalangan orang-orang perkantoran. Yang berumuran sekitar 13-30an
ke atas. Yang berjenis kelamin laki-laki maupun Perempuan. Dan rata-rata calon
pelanggan/konsumen kami anak-anak sekolah yang ada di area amurang dan selain
dari itu mereka tinggal dirumah sendiri/bersama orang tua.

Kami tentunya sudah melak riset pasar atau survey kepada kelompok

konsumen tertentu diani@felwd vaitu pard~aDakganak sekolah di amurang dan

onsumen ﬁrii%selera yand™\8ekeda-beda dan juga suka

Q@S suai dengan cmé‘%ﬁ daerah

8kolah gema tuk mehgkonsumsi atau

\rang yang panas

kami ‘“Three

bergantung pada bahan-bahan yang digunakan di dalamnya. Banyak smoothies
yang menggunakan buah-buahan dan krim dalam porsi besar dan ini dapat
digunakan sebagai pengganti makanan mengingat kandungan nutrisinya. Karena
smoothies menggunakan buah-buahan mentah, smoothies mengandung serat

makanan sehingga smoothies lebih kental dibandingkan jus buah.



1.1.2  Manfaat Ekonomi

Ekonomi usaha dalam produksi dan penjualan three smoothies dapat
memiliki banyak manfaat, baik bagi pemilik usaha maupun bagi ekonomi secara
keseluruhan. Berikut adalah beberapa manfaat ekonomi utama dari usaha three
smoothies :
1)  Usaha three smoothies dapat menghasilkan pendapatan yang stabil dan laba

yang signifikan jika dikelola daggan baik. Minuman sehat seperti smoothies

2) Usahat meriéﬁﬁaiﬁangan kerjadagl penduduk setempat,
JOK pem as@ﬁ -buahan stafp |ksi, dan lain-lain.

i dapa bantu mep@iraRg gIsuatu daerah.

3) ¥ [ WWokal niskga -buahan segar

4) i ALK e et afl untuk membuat

mendorongYpetsal_untuk menanam lebih baoyek#huah-buahan, yang pada
gilirannya dapat membantu menstabilkan harga buah-buahan.

5) Usaha three smoothies yang sukses akan membayar pajak yang dapat
digunakan untuk membiayai layanan dan proyek-proyek pemerintah
setempat, seperti pembangunan infrastruktur, pendidikan, dan layanan

kesehatan.



6) Promosi Gaya Hidup Sehat: three smoothies biasanya terbuat dari bahan-
bahan yang sehat dan alami, seperti buah-buahan segar dan yogurt tanpa
lemak.

7) Jika usaha three smoothies terletak di daerah pariwisata, ini dapat menarik
wisatawan yang mencari makanan dan minuman sehat.

Jadi, ekonomi usaha three smoothies dapat memberikan manfaat yang

signifikan bagi berbagai pihak, termasuk pemilik usaha, masyarakat lokal, dan

ekonomi secara keselurul

f
e Ahree s ﬁw

Penciptaan Lapangan Kerja. Usaha three smoothies dapat menciptakan

peluang kerja bagi anggota komunitas setempat. Hal ini terutama berlaku
jika bisnis tersebut terletak di daerah yang memiliki tingkat pengangguran
tinggi.

2. Pemberdayaan Petani Lokal. Banyak buah-buahan yang digunakan dalam

smoothies ditanam oleh petani lokal. Dengan bekerja sama dengan petani



1.1.4 \Visi,

setempat, usaha ini dapat membantu meningkatkan pendapatan dan
kesejahteraan mereka.

Mendorong Kesadaran Lingkungan. Usaha smoothies dapat berkontribusi
pada kesadaran lingkungan dengan mempromosikan praktik berkelanjutan,
seperti penggunaan bahan-bahan organik, pengemasan ramah lingkungan,
dan pengelolaan limbah yang baik.

Pendukung Gaya Hidup Aktif, Dengan menawarkan pilihan makanan yang

sehat, usaha A
dapat /- Dirasi mas&atwtuk berola
me secara@$ %
SI K@an, Bisnisd 2

Visi :
“Ingin Menjadi Pengusaha Smoothies Terlaris di Amurang”

Misi :

Dalam upaya mewujudkan visi tersebut berikut misi untuk meraih tujuan
terbaik dari usaha kami :

1. Mengolah buah-buahan menjadi suatu produk yang baru dan menarik

bagi konsumen.



2. Untuk menarik minat masyarakat akan pentingnya khasiat dari buah-
buahan.

3. Memanfaatkan buah-buahan segar sebagai bahan utama untuk
pembuatan smoothies.

4.  Menggunakan bahan utama yaitu buah-buahan yang fresh dan
terjamin kehigienisannya.

5. Melaksanakan proses produksi sesuai dengan standar SOP yang ada.

Mada konsumen.

, oothisiwelr!ggm tUj

gl indiviq{}hree smoojgs dapat m@gi car g lezat untuk

msi I@

éergant AOyada preferensi dan

anyak buamgaNgaypfan dalam d arian yang mengandung

uk Kesehatan.

[ g
bder,_ SMOoQthid eketur yang kental dan
MANADO

Logo Produk



Logo dari Three Smoothies yang menggambarkan minuman yang memiliki
rasa yang enak dan menyegarkan dan juga baik untuk tubuh. Lalu background yang
berwarna kuning keemasan dan orange serta terdapat gambar dari buah naga dan

manga yang artinya bahwa minuman ini terbuat dari 99% buah asli.




BAB I1
PASAR DAN PEMASARAN

2.1  Gambaran Umum Pasar Sasaran

Menurut Kotler (2010) adalah seorang yang membeli barang atau jasa yang
terlibat dalam suatu transaksi pembelian. Transaksi jual beli yang terjadi di lakukan
oleh penjual dan pembeli. Kegiatan ini berlangsung pada saat tertentu dan di tempat

tertentu. Sehingga pasar dapat di anggap sebagai tempat. Pengertian pasar adalah

nembeli untuk

proses inter genju al g
Gt

varian  tQpRing yang enak

mencakup seluruh kalanga Knusus para anak muda.
2.1.2 Wilayah Pemasaran

Untuk wilayah pemasaran produk kami yaitu mencakup daerah kota
amurang dan sekitarnya, lebih tepatnya di area sekolahan dan area perkantoran.

Tetapi untuk sekarang ini penjualan kami berfokus pada area sekolahan dengan

pelayanan pre-order.



