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BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Makanan adalah suatu kebutuhan utama yang dibutuhkan oleh manusia.
Semua manusia pastinya memerlukan makanan untuk bertahan hidup, dari mana
asalnya dan siapapun dia dan berapa umurnya. Beragam masakan khas daerah

dengan cita rasa yang unik dan sudah di kenal banyak orang, beberapa diantaranya

direbus. Pisang goroho 1 anyak khasiat, salah satunya mampu

mengurangi kolestrol dan juga bisa mengobati penderita darah tinggi. Pisang
goroho ini juga telah menjadi produk khas Manado yang sudah banyak
menghasilkan keuntungan untuk masyarakat Sulawesi Utara dengan nama produk
Keripik Pisang Goroho yang banyak diminati oleh konsumen. Oleh karena itu,
pemilik usaha ingin menghasilkan produk makanan terbaru dengan nama produk

Goroho Nugget Frozen (Gogget).



Produk Goroho Nugget Frozen (Gogget) adalah inovasi makanan lokal yang
menggunakan pisang goroho sebagai bahan baku utama dari pembuatan nugget.
Pisang goroho merupakan buah yang banyak ditemukan di Sulawesi Utara. Pisang
ini juga dikenal kaya akan manfaat dan baik untuk kesehatan karena memiliki kadar
gula yang rendah. Sebagai produk olahan yang memiliki potensi besar untuk
diterima di pasar lokal maupun lebih luas, untuk itu pentingnya merancang media

promosi yang menarik agar dapat menarik minat membeli konsumen.

Goroho Nugget !
pesaingnya, g beﬁfwengan menpgimakan banyak cara. Salah
satu cara uaft menge&ﬁg an produk goggé‘}@g ap¢ang media promosi
A -

kah aw tuk memp i aNgun nama baik

mempromosikan suatu produk. Dengan adanya teknologi yang canggih saat ini
dapat mempermudah proses promosi melalui Sosial Media yang ada, dengan
menggunakan Handphone android, Internet, serta memiliki Akun Sosial Media
seperti Instagram, Facebook, Tiktok, dan lain-lain.

Seperti yang kita ketahui, bahwa promosi merupakan salah satu strategi

yang sangat efektif untuk mendatangkan pelanggan, dengan adanya promosi dalam



sebuah usaha, kita bisa memperkenalkan usaha kita kepada orang yang ada disekitar
kita. Promosi merupakan suatu kegiatan yang bertujuan untuk menyampaikan
manfaat dan keunggulan suatu produk atau usaha yang ada. Promosi sangat penting
dalam menjalankan usaha. Tanpa adanya promosi, produk yang kita jual tidak akan
di kenal oleh masyarakat.

Dalam dunia pemasaran ini kita harus merancang promosi dengan melihat

siapa yang akan menjadi target pasagyvang tepat, untuk siapa saja yang harus kita

#ha kita. Scbe melakukan kegiatan promosi ada

promosikan produk .A
garus kita ranﬁi Tl{h satunya kg harus merancang apa yang
akan digunakafi dalam @&an promosi. Aél@gyak sek?

ia promosi yang
bisa di x i A bahwa me%pmosi dibdgi menjadi dua,

tempat usaha maupun produk tersebut 1tu akan menjadi bahan dalam melancarkan
kegiatan promosi melalui media-media yang sudah ada. Dari banyaknya tempat
usaha yang ada, masih ada yang belum mengoptimalkan media-media promosi
yang ada, karena masih kurangnya kesadaran tentang manfaat promosi bagi setiap
usaha yang dijalankan tersebut. Dalam dunia yang sudah semakin modern saat ini

dengan berbagai kecanggihan yang ada, kita harus memanfaatkan media promosi



dalam melakukan usaha. Jika kita tidak memaksimalkan media promosi, akan ada
banyak pesaing yang akan melampaui usaha yang kita miliki, maka dari itu
pentingnya kesadaran kita tentang sebuah promosi untuk melancarkan bisnis usaha
kita. Namun berdasarkan penelitian yang dilakukan peneliti, ada beberapa masalah
yang di identifikasi yaitu: 1) Goroho nugget frozen belum dikenal luas, 2) Desain
kemasan yang belum menarik, 3) Informasi tentang produk masih kurang, 4) Media

promosi yang masih kurang menarik, Untuk mencapai semuanya itu, kita harus

memperhatikan beberapa i gl Dengan memperhatikan

dmengenal se@ga merpadi pembeli dan

M narik perhatian

perhatian pelanggan, banyak sekali konsumen hanya melihat produk lewat
kemasan.
Berdasarkan uraian tersebut, penulis tertarik untuk melakukan penelitian ini

dengan mengangkat tema berjudul : “Perancangan Media Promosi Produk

Goroho Nugget Frozen Di Kelurahan Teling Tingkulu, Kota Manado”.



1.2 Identifikasi masalah
Berdasarkan uraian latar belakang yang telah disampaikan, beberapa
permasalahan yang dapat diidentifikasi adalah sebagai berikut:
1. Goroho nugget frozen belum dikenal luas
2. Desain kemasan yang belum menarik
3. Informasi tentang produk masih kurang

4. Media promosi yang masih kurang menarik

1.3 Rumusan Masa

dengan lataﬁef masalah ya($
maka peria@sa & rfumuskan sebaél@grikut: 30 %

1.5 Tujuan Perancangan

Tujuan dari perancangan ini adalah merancang media promosi yang
menarik agar bisa menarik perhatian konsumen, dan juga dapat menjawab
pertanyaan yang timbul sesuai dengan perumusan masalah yang akan dijawab dan
juga dapat memberikan manfaat serta masukan yang berguna bagi pembaca, penulis
dan masyarakat untuk mengetahui bagaimana perancangan media promosi produk

Goroho Nugget Frozen di Kelurahan Teling Tingkulu, Kota Manado.



1.6 Manfaat Perancangan
1.6.1 Manfaat Bagi Gogget

Dengan menggunakan perancangan media promosi dapat meningkatkan
kepuasan konsumen terhadap produk Goroho Nugget Frozen (Gogget). Melalui
kegiatan perancangan ini dapat meningkatkan brand awareness dari produk goroho
nugget frozen.

1.6.2 Manfaat Bagi Mahasiswa

pilan  kreatif mereka melalui

perancangan medi® pfomosi. Pﬁeiiji(melibatkan pengembangan ide dan dapat

1 membantu dalam

meningkatlg esadan&ﬂ&&arakat terhada{l@q mereka

dan mitra%ysial.

inat calwahasiswa, daita

O
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