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BAB |
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Gaya hidup ramah lingkungan bukanlah suatu hal yang asing, namun tidak
semua orang dapat menerapkan hal yang demikian. Menerapkan gaya hidup ramah
lingkungan tidak mudah untuk dilakukan oleh setiap orang. Menghadapi tantangn

lingkunoar ‘217 dalam mencari

solusi i an lingkungan,
akan te <an merupakan
satu ha onsisten untuk
melaku

lususnya untuk
kesehat aya hidup yang
ramah | mbiasakan diri
untuk r tik. Karena, di
Indones gunaanya tidak
diatur. | n sama hal nya

juga dengan menggunakan tas belanja agar menghindari penggunaan kantong plastik.
Yang tidak kalah penting dari gaya hidup ramah lingkungan yaitu bagaimana kita
memanfaatkan sampah agar bisa menjadi seusatu yang sangat bermanfaat. Menanam
pohon merupakan cara mencegah lingkungan dan menyiapkan dunia yang lebih sehat

untuk generasi mendatang.



Selain menggunakan cara diatas salah satu aspek yang penting adalah srategi
dalam mempromosikan adopsi produk ramah lingkungan di lingkungan masyarakat.
Dan dalam konteks ini, inovasi berkelanjutan dalam strategi pemasaran menjadi
kursial untuk meningkatkan kesadaran serta daya tarik masyarakat terhadap
penggunaan produk-produk ramah lingkungan. Budaya hidup sehat sejak dini dapat
membuat banyak orang sadar bagimana pentingnya menjaga lingkungan yang berih

dan sehat. Kesadaran untuk hidup sehat dimulai dari diri sendiri seperti berolahraga,

makan lingkungan di
sekitar. li sadar bahwa
genang; igkungan tetapi
bisa jug Jan orang lain.
Lingkul \p kebahagiaan
dan kes

ah satu inovasi
masa k 1 besar dalam
mengat ori dibuat dan
dirancal )at mengurangi
genang: ta pencemaran

lingkungan yang dapat menimbulkan kerugian yang sangat besar bagi masyarakat
sekitar. Penggunaan paving blok berpori juga sangat penting untuk menjaga
keseimbangan siklus air sehingga dapat mengurangi risiko banjir. Pada umumnya
paving blok berpori terbuat dari campuran bahan yang dirancang khusus untuk

perembesan air.



Meskipun memiliki peluang besar, penggunaan paving blok berpori yang
ramah lingkungan ini masih belum optimal. Faktor utama yang mempengaruhi
penggunaan produk paving blok ramah lingkungan adalah kesadaran dan pemahaman
dari masyarakat mengenai manfaat dari produk ramah lingkungan. Oleh sebab itu,
diperlukan strategi pemasaran sehingga dapat meningkatkan kesadaran dan minat
konsumen terhadap produk paving blok berpori yang ramah lingkungan ini. Strategi
pemasaran yang tepat juga dapat mendorong peningkatan penggunaan produk ini pada
masyar

tuk menjelajahi

inovasi N penggunaan
produk 2bih dalam lagi
menger tegi pemasaran
diharap Inifikan dalam
mempe! 1gan dan dapat
mendor

snya pemasaran
produk, ti paving blok
berpori ekedar tentang

menjual produk, tetapi juga tentang menciptakan kesadaran dalam pikiran para
konsumen. Selain itu juga, dalam jaman digital yang semakin canggih strategi
pemasaran juga harus memanfaatkan teknologi informasi yang ada dan media social

agar dapat mencapai target pasar dengan lebih mudah.



Salah satu syarat dalam penggunaan paving blok di dinas Pekerjaan Umum
(PU) adalah dengan syarat sudah melalui uji laboratorium, agar kualitas yang
dihasilkan sudah teruji. Karena masih ada paving blok yang tidak melalui uji
laboratorium sehingga peluang terjadinya kerusakan yang lebih besar dibandingkan
paving blok yang sudah melalui uji laboratorium.

Dengan demikian, penelitian ini bertujuan untuk menyoroti bagaimana
pentingnya strategi pemasaran dalam konteks produk ramah lingkungan. Mengetahui
pemaha yang inovatif,
diharap rnalkan dengan
lebih be gunaan produk
dan mel .

junakan dalam

peneliti mbangan yang
dilakuk ari Makalew &
Supit (. ini. Langkah-
langkal k paving blok
berpori /ang mencakup
pembar anya publikasi

penelitian yang dilakukan oleh Tatuhe dkk (2024) yang melaksanaan penelitian
mahasiswa di Politeknik Negeri Manado mencerminkan peningkatan minat dan
pengakuan terhadap produk paving blok berpori ramah lingkungan ini dalam

komunitas ilmiah. Dapat dilihat pada gambar dibawabh ini :



Gambar 3 Percobaan
Sumber : Penulis, 2024



V. Tekno Inti

Pratame, yaig iiciupana suaa 1 o BBEMEERECC go Gl G Lilang wonsdltan konstruksi
bangunan gedung, yang beralamat kantor di Jl. Raya Manado-Tomohon No. 16
Winangun | Manado. Persahaan ini yang melaksanakan proses pembuatan dari produk
paving blok berpori yang ramah lingkungan dan menjadi objek dari penelitian ini.
Dalam proses produksi, CV Tekno Inti Pratama selaku perusahaan konsultan
konstruksi akan bekerjasama dengan produsen paving blok “Kamang”’di Desa

Matungkas, Kecamatan Dimembe, Kabupaten Minahasa Utara untuk



mengembangkan produk paving blok berpori yang ramah lingkungan dengan

spesifikasi berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan pada sebelumnya.

1.2 Identifikasi Masalah
Terdapat beberapa hal yang dapat diidentifikasi untuk diteliti, yaitu :

1. Promosi yang belum maksimal menjadi tantangan dalam mencapai tujuan untuk
menyebarkan informasi yang ingin disampaikan kepada semua masyarakat akan
kesadaran untuk hidup ramah lingkungan.

2. Kes masih kurang.

1.3 Rul

Rumus:

Bagaim ng blok serta

kesadar

1.4 Tuj

Dalam |

Mendes meningkatkan

penguu

1.5 Ma

Manfaal penelitian i aoalins

Menyadarkan kepada masyarakat agar semakin peduli terhadap lingkungan.
Karena, ketika sudah menyadari peduli terhadap lingkungan maka masyarakat akan
tahu bagaimana dan seberapa pentingnya menggukanan produk ramah lingkungan
yang didalamnya termasuk produk paving blok ramah lingkungan ini. Bahan-bahan
yang digunakan dalam paving blok berpori sering kali dapat didaur ulang dari limbah

konstruksi atau bahan-bahan daur ulang lainnya, mengurangi jumlah limbah



yang dikirim ke tempat pembuangan akhir. Selain manfaat lingkungan, paving blok
berpori sering kali lebih menarik secara visual dari pada material konvensional dan
dapat meningkatkan estetika lingkungan perkotaan. Mereka juga bisa meningkatkan

keamanan lalu lintas dengan memberikan daya gesek yang lebih baik.
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