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BAB |

PENDAHULUAN
1.1 Dasar Gagasan Usaha
Keripik ubi ungu sangat diminati karena kandungan gizinya yang tinggi,
seperti antioksidan, serat, dan vitamin, yang mendukung kesehatan secara

menyeluruh. Ini menjadikannya pilihan camilan yang bermanfaat bagi konsumen

yang peduli akan kesehaagai jenis diet seperti vegan atau
gt kesehatannya, K& bi ungu juga menarik dengan

Ia@ produk fcamilan yang
iorEl

dan sehat saat ini.

tua. Kerenyahan juga gurihnya rasa keripik ubi ungu membuat camilan ini tidak
pernah terlupakan dari waktu ke waktu.
Tetapi pada saat ini kami melihat jumlah produksi keripik ubi ungu masih

kurang relative banyak pada daerah Manado, yang Dimana permintaan jauh



tinggi sehingga mengakibatkan exces demand. Untuk dapat memenuhi
keinginan dan harapan pasar yang relative tinggi tersebut maka kami dapat
memanfaatkan peluang untuk membuka usaha pembuatan keripik yang terbuat

dari olahan ubi ungu.

1.1.1 Prospek Pasar

Keripik ubi ungu adalah jenis camilan ringan yang dibuat dari

anyaknya populasi anak

enduduk a@

ang ca‘kﬁp cemeflang. Sehingga

ungu dipasaran meningkat namun tak membuat penggemar Keripik ini
menurun. Malahan banyak pebisnis keripik ubi ungu yang mampu meraup
omset hingga jutaan rupiah.

Prospek dalam usaha keripik ubi ungu dapat dikatakan sangat

cemerlang dan menguntungkan. Dimana melalui usaha keripik ubi ungu



dapat mendatangkan keuntungan yang cukup besar. Usaha yang
bergelut dengan olahan keripik ubi memiliki prospek sangat bagus dalam
jangka waktu ke depan. Bisnis keripik ubi yang sejak dahulu tumbuh
hingga sekarang masih berkembang juga dan tak pernah sepi akan

konsumen.

1.1.2 Manfaat Ekonomi

BmpPetani:

1. Peningkatan Pepg

Pengerg KM keripit=Ihi, ungu dapat meningkatkan
n pWNtII@u l?‘efn aan yang lebih tinggi
akan t{&%ku utama produk i%ani atenjual ubi ungu

bagian pgapolahan, produksi,

keripik ubi ungu.

3. Peningkatan Pendapatan UMKM
UMKM vyang terlibat dalam produksi keripik ubi ungu akan
mendapatkan manfaat ekonomi langsung berupa peningkatan

pendapatan dari penjualan produk. UMKM yang berhasil dapat



berkembang lebih lanjut dan memberikan kontribusi lebih besar
terhadap perekonomian lokal.
4. Peningkatan Nilai Tambah
Proses pengolahan ubi ungu menjadi keripik meningkatkan nilai
tambah produk, sehingga memberikan keuntungan ekonomi lebih
besar dibandingkan dengan menjual ubi ungu mentah.
1.1.3 Manfaat Sosial

1. Peningkatz

K gyl ubi ungu kaxii(an antioksidaMserat, dan nutrisi penting
ainnya ({Q;ﬁsl keripik ubi dap : katkan kesehatan

ma at secara gke efgurangi risiko

mendorong perilaku K nsi yang lebih sehat.
3. Pemberdayaan Komunitas Lokal

Pengembangan UMKM Kkeripik ubi ungu dapat memberdayakan
komunitas lokal untuk terlibat dalam pengolahan makanan lebih

lanjut, meningkatkan keterampilan mereka, dan memberikan



kesempatan untuk berpartisipasi dalam ekonomi lokal secara lebih
aktif.

4. Pembangunan Berkelanjutan
Dengan meningkatkan nilai tambah dan pendapatan bagi petani serta
UMKM, pengembangan Kkeripik ubi ungu dapat mendukung
pembangunan berkelanjutan di daerah-daerah pedesaan, mengurangi

miagrasi ke perkotaan,_dan menjaga keberlanjutan lingkungan.

1.1.4 Visi, @€l Tujuan

WNIK v
Menjad&‘sen keripik ubi ung@wmuka 08

erpercaya yang

proses produksi.

4. Meningkatkan efisiensi produksi dan distribusi untuk memenuhi
permintaan pasar.
5. Berkontribusi pada pengembangan industri pertanian lokal dengan

bekerja sama dengan petani ubi ungu.



Tujuan :
1. Memperluas pangsa pasar dan meningkatkan penjualan produk
keripik ubi ungu.
2. Meningkatkan  kualitas produk melalui  penelitian  dan
pengembangan.
3. Meningkatkan kehadiran merek dan citra perusahaan.

4. Memastikan keuntungan yang berkelanjutan bagi perusahaan.

anjutan dengan praktik ramah

menyafypgikan niNg
(Wheeler, g 20

the Whole Branding Team.")

Alina Wheeler (Brand Consultant) - Wheeler menggambarkan
makna logo sebagai sebuah simbol yang merepresentasikan citra, reputasi,
dan kesan pertama dari suatu merek atau perusahaan. Logo tidak hanya
mempresentasikan merek secara visual, tetapi juga menjadi elemen kunci

dalam menciptakan ikatan emosional dengan konsumen. Makna logo,



menurut Wheeler, terletak pada kemampuannya untuk membangun dan
memperkuat identitas merek secara keseluruhan, yang mencerminkan nilai-

nilai dan kepribadian merek. (Wheeler, Alina. 2017. "Designing Brand

Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team.")




