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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Dasar Gagasan Usaha 

Keripik ubi ungu sangat diminati karena kandungan gizinya yang tinggi, 

seperti antioksidan, serat, dan vitamin, yang mendukung kesehatan secara 

menyeluruh. Ini menjadikannya pilihan camilan yang bermanfaat bagi konsumen 

yang peduli akan kesehatan dan menjalani berbagai jenis diet seperti vegan atau 

bebas gluten. Selain manfaat kesehatannya, keripik ubi ungu juga menarik dengan 

warna dan rasa yang khas, memperkaya pengalaman sensorik konsumen. 

Ketersediaannya yang luas dan harga yang terjangkau juga membuatnya mudah 

diakses oleh banyak orang, menjadikannya salah satu produk camilan yang 

populer dan menjanjikan dalam pasar makanan fungsional dan sehat saat ini. 

Seiringnya berjalannya peningkatan kebutuhan pasar khususnya pada 

cemilan seperti keripik yang pada setiap tahunnya terus mengalami peningkatan 

serta permintaan yang cukup tinggi. Peningkatan terhadap produk ini selain di 

sebabkan oleh pertumbuhan penduduk yang juga dapat di sebabkan oleh jumlah 

pendatang, Keripik ubi ungu disukai banyak orang mulai anak-anak sampai orang 

tua. Kerenyahan juga gurihnya rasa keripik ubi ungu membuat camilan ini tidak 

pernah terlupakan dari waktu ke waktu.  

Tetapi pada saat ini kami melihat jumlah produksi keripik ubi ungu masih 

kurang relative banyak pada daerah Manado, yang Dimana permintaan jauh
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 tinggi sehingga mengakibatkan exces demand. Untuk dapat memenuhi 

keinginan dan harapan pasar yang relative tinggi tersebut maka kami dapat 

memanfaatkan peluang untuk membuka usaha pembuatan keripik yang terbuat 

dari olahan ubi ungu. 

1.1.1   Prospek Pasar 

  Keripik ubi ungu adalah jenis camilan ringan yang dibuat dari 

bahan baku ubi ungu. Proses pembuatan keripik ubi ungu memang cukup 

mudah dimana ubi dipotong tipis kemudian digoreng sampai renyah. Rasa 

keripik ubi yang nikmat membuat camilan ini makin digandrungi banyak 

orang. Rata-rata penikmat keripik ubi ini adalah kalangan anak muda atau 

remaja. Tingginya pertumbuhan penduduk akan banyaknya populasi anak 

muda tentu memberikan prospek usaha yang cukup cemerlang. Sehingga 

memunculkan sebuah peluang bisnis yang menjanjikan. Peluang bisnis 

keripik ubi sangat menggiurkan dengan tawaran laba bernilai fantastis. 

Prospek usaha keripik ubi ungu memang tak pernah mati juga selalu 

tumbuh merekah. Industri keripik dari ubi ungu sendiri selalu ramai 

kebanjiran order dalam tiap waktunya. Meski pelaku bisnis keripik ubi 

ungu dipasaran meningkat namun tak membuat penggemar keripik ini 

menurun. Malahan banyak pebisnis keripik ubi ungu yang mampu meraup 

omset hingga jutaan rupiah. 

Prospek dalam usaha keripik ubi ungu dapat dikatakan sangat 

cemerlang dan menguntungkan. Dimana melalui usaha keripik ubi ungu 
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dapat mendatangkan keuntungan yang cukup besar. Usaha yang 

bergelut dengan olahan keripik ubi memiliki prospek sangat bagus dalam 

jangka waktu ke depan. Bisnis keripik ubi yang sejak dahulu tumbuh 

hingga sekarang masih berkembang juga dan tak pernah sepi akan 

konsumen. 

1.1.2 Manfaat Ekonomi 

1. Peningkatan Pendapatan Petani:  

Pengembangan UMKM keripik ubi ungu dapat meningkatkan 

pendapatan petani ubi ungu karena permintaan yang lebih tinggi 

akan bahan baku utama produk ini. Petani dapat menjual ubi ungu 

dengan harga yang lebih menguntungkan dibandingkan dengan 

menjualnya sebagai bahan baku mentah. 

2. Penciptaan Lapangan Kerja 

Industri keripik ubi ungu akan menciptakan lapangan kerja baru di 

berbagai sektor, termasuk di bagian pengolahan, produksi, 

pemasaran, dan distribusi. Hal ini dapat membantu mengurangi 

tingkat pengangguran di daerah-daerah yang terlibat dalam produksi 

keripik ubi ungu. 

3. Peningkatan Pendapatan UMKM 

UMKM yang terlibat dalam produksi keripik ubi ungu akan 

mendapatkan manfaat ekonomi langsung berupa peningkatan 

pendapatan dari penjualan produk. UMKM yang berhasil dapat
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berkembang lebih lanjut dan memberikan kontribusi lebih besar 

terhadap perekonomian lokal. 

4. Peningkatan Nilai Tambah 

Proses pengolahan ubi ungu menjadi keripik meningkatkan nilai 

tambah produk, sehingga memberikan keuntungan ekonomi lebih 

besar dibandingkan dengan menjual ubi ungu mentah. 

1.1.3 Manfaat Sosial 

1. Peningkatan Kesehatan Masyarakat 

Keripik ubi ungu kaya akan antioksidan, serat, dan nutrisi penting 

lainnya. Konsumsi keripik ubi ungu dapat meningkatkan kesehatan 

masyarakat secara keseluruhan, membantu mengurangi risiko 

penyakit kronis terkait pola makan tidak sehat. 

2. Edukasi Gizi 

Produksi keripik ubi ungu dapat menjadi kesempatan untuk 

mengedukasi masyarakat akan pentingnya makanan sehat dan 

bergizi. Pemasaran produk ini dapat dilakukan dengan mengedukasi 

konsumen tentang manfaat kesehatan dari ubi ungu, sehingga 

mendorong perilaku konsumsi yang lebih sehat. 

3.   Pemberdayaan Komunitas Lokal 

Pengembangan UMKM keripik ubi ungu dapat memberdayakan 

komunitas lokal untuk terlibat dalam pengolahan makanan lebih 

lanjut, meningkatkan keterampilan mereka, dan memberikan 
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kesempatan untuk berpartisipasi dalam ekonomi lokal secara lebih 

aktif. 

4. Pembangunan Berkelanjutan 

Dengan meningkatkan nilai tambah dan pendapatan bagi petani serta 

UMKM, pengembangan keripik ubi ungu dapat mendukung 

pembangunan berkelanjutan di daerah-daerah pedesaan, mengurangi 

migrasi ke perkotaan, dan menjaga keberlanjutan lingkungan. 

1.1.4 Visi, Misi, Tujuan 

Visi : 

“Menjadi produsen keripik ubi ungu terkemuka dan terpercaya yang 

memberikan produk berkualitas tinggi dengan inovasi terus-menerus” 

Misi : 

1. Menghasilkan keripik ubi ungu berkualitas tinggi dengan bahan 

baku yang segar dan alami. 

2. Menawarkan berbagai varian rasa dan kemasan yang menarik bagi 

konsumen. 

3. Menjaga standar kebersihan dan keamanan pangan yang ketat dalam 

proses   produksi. 

4. Meningkatkan efisiensi produksi dan distribusi untuk memenuhi 

permintaan pasar. 

5. Berkontribusi pada pengembangan industri pertanian lokal dengan 

bekerja sama  dengan petani ubi ungu. 
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Tujuan : 

1. Memperluas pangsa pasar dan meningkatkan penjualan produk 

keripik ubi ungu. 

2. Meningkatkan kualitas produk melalui penelitian dan 

pengembangan. 

3. Meningkatkan kehadiran merek dan citra perusahaan. 

4. Memastikan keuntungan yang berkelanjutan bagi perusahaan. 

5. Menjadi perusahaan yang berkelanjutan dengan praktik ramah 

lingkungan 

1.1.5 Logo Dan Makna Usaha 

Alina Wheeler (Brand Consultant) - Wheeler menggambarkan logo 

sebagai elemen yang kritis dalam proses branding, karena ia tidak hanya 

mencerminkan identitas merek tetapi juga mempengaruhi persepsi dan 

asosiasi emosional yang dibangun konsumen terhadap merek tersebut. Logo 

yang berhasil tidak hanya menarik secara visual tetapi juga mampu 

menyampaikan nilai dan pesan inti merek dengan jelas dan konsisten. 

(Wheeler, Alina. 2017. "Designing Brand Identity: An Essential Guide for 

the Whole Branding Team.") 

Alina Wheeler (Brand Consultant) - Wheeler menggambarkan 

makna logo sebagai sebuah simbol yang merepresentasikan citra, reputasi, 

dan kesan pertama dari suatu merek atau perusahaan. Logo tidak hanya 

mempresentasikan merek secara visual, tetapi juga menjadi elemen kunci 

dalam menciptakan ikatan emosional dengan konsumen. Makna logo, 
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menurut Wheeler, terletak pada kemampuannya untuk membangun dan 

memperkuat identitas merek secara keseluruhan, yang mencerminkan nilai-

nilai dan kepribadian merek. (Wheeler, Alina. 2017. "Designing Brand 

Identity: An Essential Guide for the Whole Branding Team.") 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gambar 1.1 

Logo Cansi Chips 

 Sumber :gambar milik Cansi Chips 

Logo dari Cansi Chips memiliki dominan warna ungu yang 

merupakan ciri khas dari ubi ungu itu sendiri dan warna kuning 

melambangkan kenikmatan.juga terdapat nama cansi chips pada logo agar 

dapat di Masyarakat. 


